CURSO: OPINION PUBLICA Y MEDIOS DE COMUNICACION
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COMPETENCIAS QUE EL ESTUDIANTE DEBE ADQUIRIR:

La formacion del pensamiento, y de las ideas yiopés que surgen del mismo, no es un acontecimiento
puntual, sino un proceso que dura toda la viday gleual la educacion y muy especialmente los osedi
de comunicacion social desempefian un papel calpitabjetivo del curso “Opinién Publica y Medios de
Comunicacién” es que el estudiante obtenga un pamoigeneral de lo que cominmente se denomina de
la opinion publicay la importancia que tienen los medios de conagidn en su formacion y desarrollo.

Temario y programacién de las sesiones: el tensariba dividido en 9 temas, con el objeto de abordar
cada una de los mismos en una sesion de una moealig.

TEMARIO:

1. Conciencia, Opinion publica y medios de comaciizn

2. Modelos Histéricos de Opinion publica.

- La Opinién publica en David Hume, James MadigoAlexis Tocqueville
- La Opinién publica en Milton, Spinoza y John Leck

- La Opinidn publica democratica de Jean Jacquesseau

- La Opinidn publica liberal de Benjamin Constant

3. Etica y medios de comunicacioén. Valor de lagifeg y certeza periodistica.
- Veracidad, objetividad e imparcialidad de la mfacion
- Pluralismo interno y externo de los medios de wainacion

4. Profesionales de la informacion:
- La Libertad de expresion de los periodistas. lbasula de conciencia
- El secreto profesional

5. Limites a la libertad de informacion:
- La proteccién de la juventud y de la infancia
- Los derechos al honor, a la intimidad y a la mdmagen

Participacion ciudadana y medios de comunicacion
PROGRAMA:
Para la adecuada comprension de las sesiones 8mregara a los alumnos textos de los autoresglcon

objeto de que estos comprendan de primera mambféoentes modelos de Opinién Publica.

Para la adecuada comprension de las sesiones Se@tegara a los alumnos recortes de prensa y
extractos de jurisprudencia, que ejemplifiquerustiben el programa.

Conciencia, Opinién publica y medios de comuni@a¢Besion 1)
Modelos Historicos de Opinidn publi¢8esiones 2, 3 y)4

- La Opinién publica en David Hume, James Madigoalexis Tocqueville
- La Opinién publica en Milton, Spinoza y John Leck



- La Opinidn publica democratica de Jean Jacquesseau
- La Opinién publica liberal de Benjamin Constant

Etica y medios de comunicacion. Valor de las fuegteerteza periodistid@esiones 5y 6)
- Veracidad, objetividad e imparcialidad de la mfiacion
- Pluralismo interno y externo de los medios de waigacion

Profesionales de la informacig8esion 7:
- La Libertad de expresion de los periodistas. lbasula de conciencia
- El secreto profesional

Limites a la libertad de informacid¢Besion §:
- La proteccién de la juventud y de la infancia
- Los derechos al honor, a la intimidad y a la mdmagen

Participacion ciudadana y medios de comunicat&asion 9)

CRITERIOS DE EVALUACION:
En la evaluacion se realizara de acuerdo con d@sredros:

1) Una prueba final que versara sobre un trabajotegjue deberan realizar los alumnos relacior@mo
los contenidos del programa, con un valor del 5@¥atal de la nota final.

Y 2) la evaluacién continua del trabajo realizadwr parte de los alumnos a lo largo del curso
representara el 50% de la nota final.



