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Los efectos especiales
han dejado de ser una
exclusiva de Hollywood.
Las series de television y
la publicidad también
quieren aprovechar la
oportunidad de reducir
tiempo y dinero con las
avanzadas técnicas de
simulacién.  Probable-
mente, si el Titanic hu-
biese esperado un poco
mas para navegar por los
mares de Hollywood po-
dria haber cambiado los
hectolitros de agua por
los bits. La innovacion es
la clave, y la empresa
que hay detras, también.
Aunque su nombre esté
en inglés, mas del 90%
de sus licencias se ven-
dan en Estados Unidos,
Japén y Europa e, in-
cluso, hayan ganado un
Oscar, su sede esta en
Madrid: Next Limit ha
conseguido llevar la tec-
nologia espafiola a los
primeros puestos del
panorama internacional,
en un sector dominado
por la constante necesi-
dad de mejorar.

“Es importante tener
mucha ilusién y que te
guste lo que haces”, ha
afirmado Victor
Gonzalez, fundador de
Next Limit, durante la ter-
cera conferencia del Ciclo
“Jovenes emprende-
dores” de la Catedra Ban-
caja de la Universidad
Carlos lll. La idea de
crear una empresa dedi-
cada a la industria de la
simulacién surgié a partir
de su entusiasmo por la
programacion y los efec-
tos especiales. Cuando
Victor Gonzélez y su
socio, Ignacio Vargas,
quedaban por las tardes
después de trabajar para
seguir programando, sélo
sabian que aquello les
gustaba. No tenian nada
claro, menos aun, que
tras decidirse a dar el
salto y fundar su propia
empresa en 1998, con

apenas 25 afos,
acabarian situandose
entre los mejores espe-
cialistas en la recreacion
digital.

Sus productos son la his-
toria viva de la empresa.
El primero, Realflow, ha
sido el mas laureado. Se
trata de un software de
recreacion de fluidos que
permite simular el
movimiento de agua,
lava, barro o cualquier
material de estas carac-
teristicas. Escenas de El
Sefior de los Anillos, Ice
Age o Charly y la fabrica
de chocolate le deben su
realismo a este pro-
grama, aunque la lista es
bastante mas larga y
comprende desde anun-
cios de publicidad hasta
la recreacion de ima-
genes de agua para un
videoclip de U2 y Green-
day. En 2008 obtuvo el
Oscar técnico por su con-
tribuciéon en el campo de
los efectos especiales, un
galardon que, ademas,
les permiti6 promo-
cionarse. A parte de los
fluidos, han investigado el
uso de la luz. El software
Maxwell Render permite
crear imagenes tan rea-
listas como wuna fo-
tografia. Su uso se ha
extendido en sectores
relacionados con el di-
sefio, tanto de muebles,
maquinas, edificios, o
cualquier producto que se
pueda desarrollar en
piezas virtuales, propor-
cionando un ahorro en el
coste del producto piloto.
Finalmente, el tercer pro-
ducto de Next Limit, de-
nominado Xflow, permite
identificar procesos fisi-
cos mas complejos, como
pueden ser las turbulen-
cias que provoca el aire
en una turbina. Por lo
tanto, esta destinado
hacia un sector mas vin-
culado a la investigacion.

Desde el principio se
aventuraron en el mer-

cado global, sin duda,
nacieron como una em-
presa con vocacion inter-
nacional. La propia
naturaleza del producto
motivé esta estrategia,
“la internacionalizacién
venia dada”, asegura Vic-
tor Gonzalez. Aunque,
por otra parte, no des-
cuidan el aspecto local
del trato con el cliente.
Algunas diferencias cul-
turales, como puede
suceder en el caso del
mercado asiatico, se
solucionan a través de
agentes y “partners” en la
zona. En Internet encon-
traron los recursos nece-
sarios para esta apuesta
a gran escala. Desde su
pagina web es posible
adquirir sus productos,
leer testimonios y opi-
niones en el foro o ver
ejemplos de los software

expuestos. Sin em-
bargo, la ventaja de
poder competir desde
cualquier parte  del

mundo también puede
convertirse en un incon-
veniente, pues la compe-
tencia también actua.
“Mientras tu duermes,
hay alguien pensando en
el otro lado del mundo”,
apuntaba Gonzalez. Un
producto que no se actu-
aliza durante como maxi-
mo dos anos
probablemente se con-
vertira en un producto ob-
soleto, por eso resulta
primordial la investigacién
y la innovacién. Una in-
vestigacion que, por otra
parte, necesita su tiempo,
“ no podemos ir mas
réapido, ni siquiera con
mas dinero”, anadia el
fundador de Next Limit.

Otra de las claves de la
empresa madrilefia radi-
ca en la unién de dos
mundos aparentemente
alejados. En este caso,
en el movimiento de un
producto, que ha pasado
de un mercado a otro:
Los fluidos ya existian en
el mundo cientifico, pero
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Efectos especiales con
vocacion internacional

La empresa madrilefia Next Limit apuesta por la innovacion a la hora
de crear tecnologias de simulaciéon que compiten en EEUU o Japdn
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Victor Gonzaélez, fundador de Next Limit, en la uc3m

Imagen creada con Realflow

no en el cultural. “Las
oportunidades casi siem-
pre estan en la frontera”
entre dos campos que a
simple vista no tienen

relaciéon. Por eso, Victor
Gonzalez ha insistido en
que innovar “no tiene
porque ser necesaria-
mente crear algo nuevo”.

Next Limit en datos:

La empresa se constituyd
el 29 de enero de 1998 por
Victor Gonzalez e Ignacio
Vargas. Se dedica al de-
sarrollo de tecnologias de
simulacion de vanguardia.
Cuenta con cuarenta tra-
bajadores y sede en
Madrid, aunque sus licen-
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cias tienen  especial
proyeccion en el mercado
estadounidense, japonés y
europeo. La simulacién se
puede emplear para la pro-
duccién cinematografica, la
publicidad, la arquitectura,
el disefio o la investigacion
cientifica.
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